


Definicion

La publicidad es una técnica de comunicacidon masiva,
destinada a difundir mensajes a través de los medios
con el fin de persuadir a la audiencia meta al consumo.

DISCIFlIna cientifica: Psicologia, Sociologia, Comunicacion
Social, Economia, Estadistica, AntropologlaySemloIogla

Propaganda: propaga (“vende”) ideas politicas,
filosoficas, religiosas, es decir, una comunicacion
|deolog|ca gue en ocasiones puede tener un transfondo

economico.




Tabaco y Publicidad: estimulos
ambientales.

Antecedentes de conducta:

Ver fumar, ver el cigarrillo.

La hora del cafe, bebiendo, la hora de comer,
después de comer.

Conducir, atascos. Esperando el autobus...
Ante los fracasos. Pensar en fumar.
Coger/llamar por teléfono.

Juegos de mesa.




PUBLICIDAD SUBLIMINAL

PERCEPCION SUBLIMINAL.:

Es la captacion de un estimulo que, por
diversas razones, como baja intensidad, falta
de atencion o breve duracion del mismo, no
alcanza la representacion consciente y, sin
embargo determina (influye) en la conducta
de la persona, al margen de su voluntad
consciente.




EJEMPLOS: DIBUJOS
CAMUFLADOS




Ejemplos publicidad
convencional
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Fotienlarnies cde corcucia: Placer secluccidn
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lifee can be soO simple =




Hsticnulantes cde conducen; Conducir, cuando se para el coche,
cuando se baja del coche,
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Control de la Publicidad.

B [.EY 28/2005, de 26 de diciembre, de medidas sanitarias frente al
tabaquismo y reg%/adom de la venta, el suministro, el consumo y la
publicidad de los productos del tabaco. CAPTTULO II1. Regulacién
de la publicidad, promocion y patrocinio de los productos
del tabaco Articulo 9. Lz’wz’z‘acz’mey de la publicidad, promocion y
patrocinio de los productos del tabaco.

= PROHIBIDA:
B LA PUBLICIDAD EN TODOS LLOS MEDIOS. Si en estancos.
B PATROCINIO. Moratoria 3 afios-motot.
® PROMOCION (premios, concursos)
" MULTAS MAS ELEVADAS:
® 10.001€ hasta 600.000€.



Control de la Publicidad.

® Placement. Toda presencia o referencia
audiovisual intencional a un marca de
producto, empresa, famoso o
mancomunada —defiende inteveses de un
colectivo-, claramente identificable, lograda
mediante una gestion y negociacion con la
productora, integrada en el contexto
espacial y/o narrativo del genero de la
ficcion cinematogratica y televisiva.







Mad Men ha sido mundialmente aclamada por su autenticidad historica,
su estilo visual, su guidn y sus actuaciones, ganando numerosos premios,
entre los que destacan Globos de Oroy premios Emmy. Ha sido

la segunda serie emitida por cable en Estados Unidos que ha ganado el
premio a la mejor serie dramatica.



http://es.wikipedia.org/wiki/Globos_de_Oro
http://es.wikipedia.org/wiki/Premios_Emmy
http://es.wikipedia.org/wiki/Estados_Unidos







® Participar comité de ética de medios TV y Cine con
finalidad sanitaria.

® (alificar segun consumo o advertencias en la cabezera
de teleseries y peliculas.

® Observatorio tabaquismo.

® Ensenar la nueva publicidad, agentes de salud, colegios,
Universidades. ..
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